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Nuovo Palazzetto dello SportNuovo Palazzetto dello Sport
via Trattati  di  Roma, Gravellona Toce (VB)via Trattati  di  Roma, Gravellona Toce (VB)
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Tavolo 1

L’impiantistica sportiva
e i  luoghi dello Sport
Ripensare i  luoghi dello sport:  l ’ impiantistica tradizionale, nel la sua
concezione, sta perdendo sempre più di interesse ed uti l ità.

La pratica sportiva si  sta rapidamente evolvendo e quindi è importante
pensare a spazi che siano differenti ,  innovativi e congenial i  al le nuove
abitudini sportive.
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Tavolo 2

I  grandi eventi sportivi  e gl i
eventi a larga partecipazione
I l  potere dello sport:  gli  eventi sportivi  sono una grande opportunità
per i l  territorio che l i  ospita, anche per i l  valore creato a beneficio
del la col lettività.
 
Ogni grande evento sportivo lascia un’eredità materiale e immateriale
al territorio, che può mutare l ’ immagine e le abitudini sportive del la
città stessa. 
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Tavolo 3

Sport e Scuola
La pratica sportiva e la scuola: i l  valore educativo del lo sport passa
anche dal la scuola, ma con la società evolvono le esigenze degli
studenti .  

E’  necessario quindi del ineare nuove modalità con cui gl i  stakeholder
sportivi  local i  possono rispondere a queste esigenze e impostare i l
dialogo tra corpo docente, società sportive e pubblica amministrazione.

C
o
m
u
n
e
 
d
i
 
C
a
s
a
l
e
 
C
o
r
t
e
 
C
e
r
r
o
 
P
r
o
t
.
 
0
0
0
1
3
3
0
 
d
e
l
 
1
0
-
0
2
-
2
0
2
5
 
C
a
t
.
 
1
 
C
l
.
 
1
3



Sport e Welfare

Tavolo 4

Lo sport per ( i l  benessere di)  tutti:  lo sport è un mezzo di social ità
diffusa, in grado di coinvolgere i l  tessuto sociale e promuovere
movimento a tutte le categorie di cittadini .  

Serve una nuova rete che coinvolga tutti  gl i  stakeholder sportivi  local i
accomunati dal medesimo obiettivo: favorire i l  movimento per
aumentare i l  benessere. 
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Nuovi Sport e nuove generazioni:  lo
sport destrutturato e le aree l ibere

Tavolo 5

Lo sport evolve: i  dati ,  nazional i  e local i ,  dimostrano sempre più
quanto la pratica l ibera e destrutturata sia scelta da un numero
crescente di praticanti .  

Parchi ,  aree verdi ,  piazze e spazi urbani rappresentano oggi luoghi
sportivi  di primaria importanza, accessibi l i  a tutta la cittadinanza, da
valorizzare per favorire i l  concetto di sport come benessere col lettivo. 
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Inclusione e disabil ità

Tavolo 6

Lo sport accessibile:  grazie a strutture inclusive, discipl ine adattate e
programmi specif ici ,  ogni individuo può esprimere i l  proprio potenziale
sportivo, superando barriere f isiche e social i .  

La pratica contribuisce a migl iorare la qual ità del la vita,  st imola la
f iducia in sé stessi e i l  senso di appartenenza di chi lo pratica, con
ricadute posit ive sul la società nel la sua interezza.
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Promozione dello sport

Tavolo 7

I l  valore dello sport:  in una società che cambia, gl i  sportmaker hanno
l’obiettivo di definire e attivare strumenti e progettual ità che
permettano i l  massimo accesso al “prodotto” sportivo. 

Devono essere immaginate nuove strategie di posizionamento che
facciano leva sul valore sociale del lo sport e intercettate r isorse e
sovvenzioni importanti per i l  suo svi luppo.
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